


149  formulari compilati di cui il 58% online sul sito del GAL FIORDOLIVI e 42% 
durante gli incontri di animazione sul territorio

di cui :

29%  da terlizzesi, 

55% da bitontini,

16% da giovinazzesi.
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1.
Crescita

degli arrivi e
delle

presenze
turistiche
nell'area

GAL

2.
Aumento

dell'offerta
di strutture

ricettive
extralberghi

ere

3.
Incremento

dei posti
letto totali

nelle
strutture

extra
alberghiere.

4.
Maggiore

diffusione di
ricettività di

carattere
rurale

5. Buona 
dotazione 

nell’area di 
servizi di 

filiera 
turistica 

6.      Terzo
settore no

profit attivo
ed

impegnato
nella

promozione
turistico e

culturale del
territorio.

7.
Esistenza di
IAT ed uffici

di
informazion

e ed
accoglienza
turistica, in

rete con
PugliaPromo

zione.

8.      Buona
diffusione di

eventi,
sagre e feste
a carattere
religioso,
storico e

culturale in
chiave

destagionali
zzante.

9.
Presenza di
poli museali
d'eccellenza

, CENTRI
STORICI ad
alto valore

storico
culturale.

10.  Ricco e
variegato

patrimonio
naturalistico
sia a livello
urbano che

rurale.

Serie1 15,79% 15,79% 3,51% 14,91% 10,53% 7,02% 3,51% 9,65% 11,40% 7,89%
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PUNTI DI FORZA



1.      Bassa
destagionali

zzazione
della

domanda
turistica

2.
Domanda

turistica non
omogenea

in tutta
l'area GAL

3.      Tasso
di

internaziona
lizzazione
dell'area
sotto la
media

metropolita
na e

leggerment
e sotto
quella

regionale.

4.      Quota
di mercato

turistico
(arrivi e

presenze)
dell'area

GAL ancora
molto bassa
rispetto al

totale
regionale.

5.      Bassa
consapevole

zza tra gli
operatori e

le
amministraz
ioni locali di
un'identità

turistica
comune
nell'area

GAL,
riconducibil

e al
territorio di

Bari

6.
Squilibri
eccessivi

nella
distribuzion

e
dell'offerta
turistica di
strutture
ricettive e
posti letto
tra i vari
comuni

dell'area.

7.
Presenza di

molte
strutture
ricettive

extra
alberghiere

(bed&breakf
ast),

inaugurate
negli ultimi
anni e con

poca
esperienza

sul mercato.

8.      Bassa
attenzione

degli
operatori

turistici alla
qualità dei

servizi e dei
prodotti
offerti al
turista.

9.
Frammentaz
ione e bassa
organizzazio
ne di offerte

di turismo
esperenziali

10.
Difficoltà di
accesso a
luoghi di

cultura, poli
museali da
parte dei

turisti.

11.  Elevata
eterogeneit

à degli
strumenti di

info
mobilità per

i turisti
italiani e
stranieri

Serie1 19,15% 5,32% 6,38% 7,45% 9,57% 3,19% 5,32% 5,32% 24,47% 7,45% 6,38%
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PUNTI DI DEBOLEZZA



1.
Presenza di

un brand
Puglia di

crescente
riconoscibili

tà sui
mercati

italiani ed
esteri.

2.
Esistenza di

un Piano
Strategico
Regionale

sul Turismo
da

integrare
con le

strategie
turistiche
dell'area.

3.
Vicinanza

all'aeroport
o

internazion
ale di Bari

con 44
destinazioni

, di cui 27
straniere.

4.
Vicinanza

ad un
Terminal
Crociere

internazion
ale nella

città di Bari
con 560

mila turisti
da

intercettare
.

5.
Potenzialità
provenient

e da 3
mercati
esteri in

espansione
come

Germania,
Svizzera ed
Inghilterra.

6.
Crescita

dell'interes
se turistico

verso
forme di
fruizione

esperenzial
e, ad alto

valore
destagional

izzante.

7.
Ripresa

della
crescita del

tasso
d'internazio
nalizzazion
e nell'area

GAL in
chiave

destagional
izzante.

8.
Continuo
recupero

dell'identità
religiosa e

delle
tradizioni
culturali

attraverso
eventi,

sagre e riti
religiosi.

9.
Presenza di
esperienze

di reti o
forme di

cooperazio
ne turistica
di successo
avviate sul
territorio.

10.
Presenza di
un GAL con
esperienza

nella
facilitazione

, nel
contatto
b2b tra

operatori
turistici del
territorio.

11.
Presenza

nelle
vicinanze di

comuni
dall'elevato

appeal
turistico
(effetto

traino per
l'area GAL).

Serie1 19,15% 8,51% 18,09% 8,51% 7,45% 6,38% 2,13% 7,45% 8,51% 7,45% 6,38%
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OPPORTUNITA'



1.
Sovrapposizi

one dalle
strategie
turistiche
pianificate

nella
medesima

area da livelli
di governo
differenti

(Puglia
Promozione,
Comuni, GAL,

GAC, SAC).

2.      Rischio
derivante

dalla
moltiplicazio
ne di forme
di turismo
familiare e

poco
professionali

zzato.

3.      Offerta
turistica

dell'area GAL
troppo

stagionale.

4.      Scarsa
attitudine

alla
formazione

ed
all'accoglienz
a turistica da
parte degli
operatori.

5.
Presenza di
discariche e

di aree
degradate

lungo
percorsi
turistici.

6.
Investimenti
in strumenti
informativi e

di info
mobilità non
coordinati.

7.
Difficoltà

nelle
interconnessi

oni di
mobilità tra

comuni.

8.
Moltiplicazio

ne di reti,
forme di

cooperativis
mo o

associazionis
mo con
scarsa

capacità di
creare ritorni

efficaci sul
territorio.

9.
Presenza di

territori
confinanti
dotati di
maggior

interesse e
richiamo
turistico
rispetto

all'area GAL.

10.
Dispersione

degli
strumenti di
conoscenza
turistica già
attivati sul
territorio.

Serie1 11,70% 12,77% 5,32% 9,57% 20,21% 4,26% 8,51% 6,38% 12,77% 8,51%
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MINACCE
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